




ALIANZA 
 

Liderar el primer esfuerzo articulado en el país para  
la conservación de los bosques,  

entendiendo que ellos nos brindan bienes y servicios que garantizan nuestra 
supervivencia en el planeta.  

ANDESCO y El Espectador , junto con su grupo de medios, y el 
apoyo de WWF se unen para crear una estrategia integral  de 
comunicaciones  que sensibilice y haga un llamado a la acción.  

NUESTRA META 
Más colombianos conscientes de la importancia de los bosques y 

adoptando estilos de vida sostenibles que aporten  a su 
conservación.  



El Espectador hace parte de  
SOY ECOLOMBIANO, una alianza 

con el Ministerio del Medio 
Ambiente y la WWF 

Desde 2010 el diario 
se imprime en tintas 
ecológicas fabricadas 
con aceites de  soya. 

ÅAcciones enfocadas a la sostenibilidad  
ÅEstrategias de comunicación masiva 

ÅProductos educativos  

Libro que se publicó 
en fascículos con 

temas sobre cambio 
climático.  



GRAN CAMPAÑA DE 
SENSIBILIZACIÓN 

Activaciones 



GRAN CAMPAÑA DE SENSIBILIZACIÓN 

Campaña Expectativa: 
 

Crearemos una gran revolución al anunciar la llegada de un nuevo servicio 
público: 

 

Concepto: 

 
Para que las personas se sensibilicen, tomen conciencia sobre la 
importancia de los bosques y conozcan sus bienes y servicios… 

posicionaremos la idea de que los bosques están cerca:  
 
 
 

HAY UNA PARTE DEL BOSQUE EN TU CASA.  
Cuídala, consérvala y haz algo por ella 

    
 

En medios.... 
 

Tendremos comercial de TV, avisos en prensa y revistas, redes 
sociales y free press para posicionar la llegada de BIBO (Bienes y 

servicios ambientales de los bosques) 
 

Y luego, revelaremos de qué se trata este nuevo cobro: 
 

    

Campaña Lanzamiento: 

 
Los colombianos recibirán una nueva factura en sus casas: BIBO. Allí 
descubrirán su consumo de bienes y servicios forestales y conocerán 

cuales son las formas de pago:  
 

Acciones a tomar para retribuirle a los bosques todos los bienes y 
servicios que nos han brindado y por los cuales no hemos pagado. 

Piezas: 

 
La campaña tendrá diferentes referencias de avisos para prensa y revistas 
destacando bienes y servicios de los bosques, además de un comercial.  

 
 

Ref: Bienes no maderables  
 



Especial Día de 

los Bosques  

26 de junio  



Durante 7 semanas publicaremos una sección semanal con los bienes y servicios que 
ofrecen los bosques y tips prácticos de preservación. 

TEMAS 
Servicios ambientales: 
ÅCaptura de Carbono  
ÅRegulación de la oferta hídrica  
ÅRegulación térmica y clima 
ÅHábitat para la fauna  
ÅPreservación de valores culturales 
ÅRecreación y turismo 
Bienes: 
ÅBienes no maderables 
ÅBienes maderables 



Publicaremos un  afiche  informativo - 
infografía – que servirá como elementos 
didáctico y familiar para entender la situación 
actual de los bosques en Colombia y las 
acciones que debemos tomar para preservarlos. 
 

Circularemos 201.000 afiches. 
 
CARACTERÍSTICAS  
ÅMedio pliego 
ÅPapel de caña de azúcar impreso en tintas ecológicas. 

  



Con el apoyo de firmas especializadas y auditadas, promoveremos  

 la siembra de 40.000 árboles de especies nativas  
en una región específica de Colombia y así preservar su cuenca hídrica.  

  

Semilla 
simbólica  

Código para redimir 
un árbol 

Registro 
minisite 

Medición huella 
de carbono 

Redención 
árbol nativo 



Publicaremos un DVD interactivo sobre los bosques en Colombia. 
 
Será un material audiovisual de alta calidad, complementado con animaciones 
digitales y producido por Fernando Riaño, cinematografista, documentalista con más 
de 20 años de experiencia en la producción de series ecológicas.  

El DVD contará con tres videos de 15 minutos que pueden verse 
individualmente o como un documental (tipo NatGeo) de 45 min. 



La campaña tendrá un capítulo especial en 
ELESPECTADOR.COM /ECOLÓGICO 

ÅSección permanente sobre bosques con los 
contenidos del impreso.  
ÅPresencia de patrocinadores a través de 
banners y pop ups. 

 
Las redes se convertirán en la herramienta 
para multiplicar la campaña.  
 
ÅPublicaremos datos y cifras claves.  
ÅLas personas podrán compartir en el muro 
el número de árboles que han sembrado o 
su huella.  



Aprovecharemos los target de nuestras 
revistas para lanzar mensajes enfocados al 
cambio  de los jóvenes y las mujeres. 
 
Además de la pauta, incluiremos contenidos 
editoriales que crean nuevos puntos de 
contacto con la campaña.  
 
 



Activaciones 

Crearemos talleres especializados que permitan a los jóvenes y niños entender la 
importancia de preservar los bosques y fomentar acciones sostenibles.  
 

ÅAfiche para el salón 
ÅSemilla para sembrar árbol en casa y redimir 
árbol de bosque 
ÅVideo sobre los bosques en Colombia  

El taller incluirá la entrega de 
material didáctico de la 
campaña a los estudiantes y 
sus colegios:  

OTROS MOMENTOS DE CONTACTO 
 
Con los aliados del proyecto, podremos ejecutar diversas acciones para llevar el 
mensaje a la calle y tener contacto con las personas. Por ejemplo: 
 
ÅMuros verdes con mensajes de sensibilización 
ÅLa fiesta del árbol: un representante del bosque en la ciudad 
ÅPuntos de pago BIBO con acciones para preservar los bosques 
 



El 23 de noviembre, como gran cierre de la campaña, 
organizaremos un FORO para discutir la situación de los 
bosques en Colombia.  
 
Serán protagonistas del evento: el sector gubernamental, la 
empresa privada y pública, líderes de opinión en el tema y los 
medios de comunicación.  



Toda la campaña estará soportado en una inversión de aproximadamente  
1.000 millones 

RESUMEN 
Gran campaña bosques y estrategias de afiche y semillas  $ 785.995.600  

Seciones semanales $ 312.800.000  

Cd Bosques $ 141.550.000  
TOTAL PLAN DE MEDIOS  $ 1.240.345.600 



¡Gracias! 


